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» sidera veraz y completa (porque, newlar.com se utiliza como crite-
a Vamonos por gjemplo, falta el precio de la  rio para que una promocion se si-
vivienda), probablemente descar-  tie al principio o al final de los re-
y 1 J . tard la visitaala oficina de ventas.  sultados de una bisqueda. Tam-
LOS porta]es deben evitar que e| usuario p|erda |nteré5 a| bUSCEr casa Es, por tanto, fun@mnenta] para bién ofrece al usnario la posibili-
los promotores aplicar una politi-  dad de contactar con los promoto-
e cali y transparencia en  resa través de una llamada gratui-
la informacién de su producto”.  ta(elick-to-call). Ello ha contribui-
P Direcciones Cualquier tecnologia es insufi- La cantidad de informacién do a que su volumen de inmue-
SERANA R _ ciente si la pagina consultada no  que se proporciona en Internetlle-  bles publicados haya crecido un

¢Cudl es la razon que puede llevar

aporta la informacién necesaria,

ga a ser tan importante, que en

70% en 2007, y el nimero de visi-

www.globaliza.
al usuario de una web inmobilia- wmmﬂ si no estd bien ordenada o simple- tas, un 23%, segiin Beer.
riaa pon:g! finalasesion ybusear o aencontre.com mente no es til. Asi lo cree Lean- S ———
su inmueble en otra pagina? éPor v\ nHilondecasas. dro Beer, gerente de newlar.com. i 1 No busques, encuentra
qué una web o un portal pueden i =" “El proceso de bisqueda de una vi- Cualquner tecnologia Bajo este lema, yaencontre.com

resultar inutiles, dificiles, cansi-
nos o carentes de fiabilidad?
Muchos son, obviamente, los
factores que contribuyen a la bue-
na marcha de un portal o a su fra-
caso, pero éstos no siempre estin
relacionados con grandes cuestio-
nes como la utilizacién del soft-
ware mas sofisticado o del 6ptimo
posicionamiento en los buscado-
res, ambos fundamentales. A ve-
ces, el éxito se basa en pequefios

que muestra al usuario tanto el ex-
terior como el interior de la casa.

La imagen es, sin duda, el me-
jor valor ante el consumidor. ¢O
no? Veamos.

vienda se inicia ya, en la mayoria
de los casos, en Internet. Antes de
visitar cualquier oficina de ven-
tas, el comprador acude a porta-
les inmobiliarios. Si no encuentra
suficiente informaci6n o no la con-

es insuficiente si la
pagina no aporta
datos, no esta
ordenada o no es (til

‘Vortales”: la busqueda global

invita a sus usuarios a que sean
ellos los que puntien la calidad
de los anuncios, y en funcion de
esta puntuacion, que se convierte
en estrellas, se ordenaréin los re-
sultados de las busquedas. A mas
estrellas, mejor posicion. Segin
los responsables del portal, con es-
ta férmula, la busqueda es mas
efectiva y ofrece lo que realmente
se busca.

Las inmobiliarias que trabajan

detalles que inciden directamen- " gulén o b gusta sroidey o 9ol Rl £ hetacor vertioal acernis con este portal han acogido con
te en el usuario, que juzga de for- la praciic tealidad ds la oferta do Ummm mw g o.fracarlluda fa informacion dis- ﬁﬂlisl'zu'cil:'[))r?la iniciativa, :::-‘g\m Ri-
ma inmediata, sentenciando la pa- un producto o servicio y, con ape- queseextrac an tiempo realdejos.  ponible en ar;vsb sobre una bus- card Vicente, CEO de yaencontre.
gina con el pulgar hacia abajo o Mum*d‘mmw sHatos publicados en las web e las Suioxia especifica, ofrece potontes Ahora mis que nunca, los
hacia arriba. e, COMPArI, SOgH: ¥ ot wimmm iAo anshels e pavin- portales debemos centrarnos en
En los tltimos tiempos, el para- up“?,m hj:” WM:_ 1 “M*Wam 18 lizarioe uon;o {nverdadeeg la optimizacion de la experiencia
digma era la imagen: galerias de et i 2'9' eidldsi S R RuEK e Dando para e tomade del usuario para que la agenciain-
fotos, tours virtuales, imigenes unmillor ”,‘m Yia iy auna segunda generacion  decisiones. El usua;io pumbus- mobiliaria no pierda ni una sola
de 360 grados, fotos aéreas, ubica- w@‘ onlos 3 oa p m’,m—_ s h:*"'",’ LSS I SOTRITIT, [ERELERr profciaciac- oportunidad de venta. Fstamos
cion exacta via satélite... Incluso Verticaied, que, seguin Wiedem, mar- - yor i N SRR R <o i evlucion de pre- seguros de que el buen profesio-
ya se esta dando a conocer un nue- il ml‘lﬂ\:‘:ﬂmmmﬂlhl.:f:g g:hmmtumm - Mi das EREELn kyaticbia i) 1o b nal se quedari en el sector y noso-
vo formato desarrollado en Espa- compraE 2t ; """*""" ) mesesl i,a:nr:arar resion isto . tros lo estamos premiando”.
fia por globaliza.com, signiendo buscador bebe de todas las fuentes  entre slios es mucho k imikares, encontrer las Para fidelizar al usuario es im-
un madelo que triunfa en Estados M.um m”vmbt ki mmwm mw d"::mrhm prescindible también la actualiza-
Unidos, y que es un video que re- e ; Dﬂwll'll mmgamdn.l dwx |mm£m " cion de los datos y su veracidad.
produce una imagen del piso pilo- h.q'f-"“ Y i mm e e a sl m:' 4 Enlaces a casas yva compradas o a
to tan real que parece de verdad. g Lae variables que siamon: pre= - SW¥ice Wb ¥ide scvechaf thcas, | fa”, euplica ol directoy de oporacio- promociones que no correspon-
Se trata de una miniproduecién dlo, superficie, precio por metro S B SR s de unimilicndscasas.com den en absoluto con la busqueda

de unos tres minutos de duracion

hacen recelar al navegante.




